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BN T D R U NG i s e L B il

Den Kleiderschrank entriimpeln und damit auch noch Gutes tun — das ist

\

gar nicht so einfach. Auch auf gute Namen ist nicht immer Verlass.
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Wo die Kleiderspenden landen

Viele Verbraucher glau-
ben, dassihre abgelegten
Kleider karitativen Zwe-
cken zugute kommen,
wennsiesie in einen Sam-
melcontainer werfen. In
den meisten Fallen aber
verkaufen selbst gemein-
nutzige und kirchennahe
Organisationen die Texti-
lien an gewerbliche Ab-
nehmer.

VON SILKE SCHEDER

1,5 Milliarden Textilien sortie-
ren deutsche Haushalte nach
Schitzungen von FairWertung
jahrlich aus. ,Diese riesigen
Mengen iibersteigen den Be-
darf im Land um ein Vielfa-
ches”, weill Andreas Voget,
der Geschiiftsfithrer des Ver-
eins, unter dessen Dach sich
verschiedene Organisationen
#usammengeschlossen haben,
um die undurchsichtigen
Strukturen des Gebrauchtklei-
dermarktes transparenter zu
machen. Denn nur wenige
wissen, was mit ihrer Kleidung
passiert, nachdem sie sie in ei-
nen Sammelcontainer gewor-
fen oder bei einer Straflen-
sammlung abgegeben haben.

Die beiden
Sammelkreislaufe

+Generell unterscheidet
man zwei Sammel- und Ver-
wertungskreisliufe®,  erkldrt
Voget. ,Da wiren zum einen
die Container und Stralen-
sammlungen, deren Inhalt in
der Regel unsortiert an ge-
werbliche  Textilrecyclingfir-

men verkauft wird.” Das gilt
auch fiir gemeinniitzige und
kirchennahe Organisationen,
die so Gelder fiir ihre soziale
Arbeit verdienen. Zum ande-
ren gibt es Voget zufolge soge-
nannte Kleiderkammern. Sie
nehmen die Kleider vor Ort
entgegen und sortieren die
Textilien teilweise selbst, um
sie fiir ihre eigenen Projekte zu
verwenden.

.Beide Kreisliufe iber-
schneiden  sich _ allerdings,
wenn es um die Uberschiisse
geht”, erklirt Voget. Auch
Kleiderkammermn bekommen
mehr Textilien, als sie verwer-
ten konnen. Deshalb verkau-
fen auch sie ihre Uberschiisse
an gewerbliche Abnehmer.
.Das ist aber nichts Verwerfli-
ches und wurde schon immer
so gehandhabt”, betont der
Experte. ,.Problematisch wird
es erst, wenn der Verkauf der
Textilien an gewerbliche Ab-
nehmer verschleiert oder ver-
schwiegen wird."

Dubiose
Sammelfirmen

Doch genau das machen im-
mer mehr gewerbliche Sam-
melfirmen. ,Durch entspre-
chende Formulierungen und
wohlklingende Namen versu-
chen sie bewusst den Eindruck
zu erwecken, dass es sich um
karitative Sammlungen han-
delt”, schimpft Voget. Eines
der bekanntesten Beispiele ist
.die Mutter Theresa Asiens®,
Pater Rodriguez, der per Post-
einwurfl um Hilfe fiir die
LJArmsten der Armen® bittet,
Allerdings verbirgt sich hinter
dem vermeintlichen Wohltéter
eine gewerbliche Sammelfir-

ma, die die Textilien und Schu-
he gewinnbringend an eine
Textilrecyclingfirma verkauft.
Vorsicht st angebracht,
wenn die Sammelfirmen ge-
zielt auf die Tréinendriise drii-
cken oder nur eine Handy-
Nummer angegeben ist”, un-
terstreicht Voget. Das gilt laut
dem Experten auch fiir das
Sammeln mit Wischekirben
und Tonnen. ,Bei 999 Pro-
zent handelt es sich um ge-
werbliche Hindler.”

Gemietete Logos
fihren in die Irre

Doch nicht alle Sammler
tduschen die Verbraucher be-
wusst. ,Hiufig vermieten ge-
meinniitzige Organisationen
ihre Logos an gewerbliche
Héndler, um ihre Kassen auf-
zubessern”, erziihlt Voget.
Dieses Vorgehen sei zwar vil-
lig legal und werde auch noch

| bewusst handeln |

FairWertung - hier
miissen Organisationen of-
fen informieren, was mit
der Kleidung geschieht.

steuerlich beglinstigt. |, Aber
damit geben die Vereine die
Verantwortung fiir die Klei-
dung, die unter ihrem Namen
gesammelt wurde, komplett
aus der Hand." So tragen die
gemeinniitzigen Organisatio-
nen nach Auffassung von Fair-
Wertung zur Irrefithrung der
Verbraucher bei. Denn die er-
warten natiirlich, dass ihre ab-
gelegten Kleider den Zwecken
der jeweiligen Hilfsorganisati-
on zugute kommen.

Gewerblicher Handel
im Ausland

Dennoch miissen sich die
Verbraucher Voget zufolge
von der unrealistischen Erwar-
tung lésen, dass iiberschiissige
Kleidung als Hilfsgiiter - und
nicht iiber den gewerblichen
Handel - in drmere Linder ge-
bracht werden. ,Zum einen
muss das Einsammeln, Sortie-
ren und Transportieren der
Kleidung ja irgendwie finan-
ziert werden®, erlidutert der Ex-
perte. ,Zum anderen sind
Hilfslieferungen oft nicht ge-
niigend aufl die Bediirfnisse
der Empfinger abgestimmt.”
Dagegen konne sich auf dem
Secondhand-Markt jeder ge-
nau das kaufen, was ihm passt
und gefillt. Der Handel mit
Kleidung schaffe dariiber hi-
naus in vielen afrikanischen
Lindern dringend bendtigte
Arbeitsplitze. Von einem dko-
logischen Standpunkt aus be-
trachtet sei an dem gewerbli-
chen Handel mit Altkleidern
ebenfalls nichts auszusetzen,
+Wenn mit Aliglas Geld ver-
dient wird, stort das ja auch
niemanden.” Wichtig sei aber,
dass der Verbraucher nicht

iiber die Verwendung seiner
Kleidung getduscht werde.

Transparenz fiir
den Verbraucher

JAlle dem  Dachverband
FairWertung angeschlossenen
Organisationen  verpflichten
sich deshalb zu einer offenen
Information dariiber, was mit
ihrer Kleidung passiert”, sagt
Voget. Auch versprechen sie,
ihr Logo nicht an gewerbliche
Hiindler zu vermieten. In Bay-
ern gehoren unter anderem die
gemeinniitzige  Gesellschaft
.Diakonia“, die ,,Chance Eine
Welt" und die ,,Aktion Hoff-
nung” zu den Partnern des
Vereins mit Sitz in Essen.

Mut zum
Wegwerfen

Einer Studie der Techni-
schen Hochschule Aachen zu-
folge sind durchschnittlich nur
43 Prozent der Sammelware
tatséichlich als Second-Hand-
Textilien verwendbar. Weitere
37 Prozent kénnen nur noch
zu Putzlappen, Ddmmmaterial
oder Reillwolle verarbeitet
werden. Die restlichen 20 Pro-
zent miissen  kostenpflichtig
entsorgt werden. Daher gilt:
WIn die Kleidersammlung soll-
ten nur gut erhaltene Klei-
dungsstiicke und Schuhe ge-
geben werden”, sagl Vogel
Nicht geeignet sind beschidig-
te oder verschmutzte Klei-
dungsstiicke sowie villig abge-
nutzte Schuhe und Einzel-
schuhe, ,Auch wenn wir da-
rauf getrimmt sind, dass man
aus allem noch was machen
kann: Diese Sachen gehiren
in den Hausmill.*




